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Projektledarutbildning (30 hp) 
 

 

 

Delkurs 1. Projektledning i det kulturella fältet. Teori och metod. (7,5 hp) 

 

Blomberg, Jesper, Projektorganisationen – kritiska analyser av projektprat och praktik 

(Malmö/Liber, 2003). 320 s. 

 

Antvik, Sven & Sjöholm, Håkan, Projekt – ledning och metoder Studentutgåva SIS Förlag, 

2007). 198 s.  

 

Nilsson, Björn, Samspel i grupp (Lund/Studentlitteratur, 2005). 184 s. 

 

+ artiklar i urval efter lärares anvisning. 

 

 

 

Delkurs 2. Ekonomisk planering, organisation och marknadsföring (7,5 hp) 

 

Alvesson, Mats, Organisationskultur och ledning (Malmö/Liber, 2001). 326 s.  

Chong, Derrick, Arts management, (London/Routledge, 2002). 

Forsberg, Kevin m.fl., Visualizing Project Management: Models and Frameworks for 

Mastering Complex Systems (New York/Wiley & Sons, 2005). 

Kolb, Bonita, Marketing for cultural organisations: New strategies for attracting audiences 

to classical music, dance, museums, theatre & opera. (London/Thomson Learning, 2005) 2. 

ed. 

Rosén, Jan, Medie- och immaterialrätt (Uppsala/Iustus förlag, 2003). 248 s.  

alternativt: 

 

Rosén, Jan. Upphovsrättens avtal: Regler för upphovsmäns, artisters, fonogram-, film- och 

databasproducenters, radio- och TV-bolags samt fotografers avtal (Stockholm/Norstedts 

Juridik, 2006). 3 upplagan. 451 s. 

 

Tonnquist, Bo, Projektledning (Stockholm/Bonnier Utbildning, 2009). 400 s. 

 

+ artiklar i urval efter lärares anvisning. 

 

 

 

Delkurs 3. Projektarbete, skriftlig gruppuppgift (7,5 hp) 

 

Kulturekonomi. Konsten att fånga osynliga värden, red. Ayata Binnaz (Lund/Studentlitteratur, 

2007). 375 s. 
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Selnes, Fred, Introduction to marketing management principles (Oslo Acedemic Press, 2010). 

318 s. 

Stenström, Emma, Konstiga företag (Stockholm/Natur & Kultur, 2009). 217 s. 

 

+ artiklar i urval efter lärares anvisning. 
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